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PERU, UN PAIS MINERO
POR EXCELENCIA

Nuestro pais tiene una rica cartera de proyectos valorada en mas de 53 mil millones
de ddlares, lo que lo posiciona como un lider regional en la produccion y exportacion
de minerales. Pero la mineria, mas alla de ser una actividad extractiva, se ha converti-
do en un ambito de innovacion tecnoldgica y responsabilidad ambiental. En ese sen-
tido, Expomina 2024 pasa a ser un espacio de discusion sobre los retos que enfrenta
el sector a nivel global y local. Los congresos especializados, Confemin y Mantemin,
proporcionan plataformas para que los lideres mineros y expertos intercambien ideas
y busquen soluciones a los grandes desafios: optimizacion de procesos, reduccion de
costos y sostenibilidad ambiental.
La mineria representa el 4% del PBI peruano y su impacto econémico va mas alla.
La feria también destaca el papel fundamental de los proveedores mineros, quienes
contribuyen al desarrollo de la industria y apoyan la infraestructura econémica del
pais. Ademas, la presencia de delegaciones internacionales subraya la importancia
de Expomina como un evento de alcance global, atrayendo la inversidn extranjera y

promoviendo la cooperacidn entre paises.
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HILLIX

IMPARABLE EN LA
MAXIMA EXIGENCIA |
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Toyota Hilux es la pickup preferida en el sector minero por su potencia, durabilidad,
seguridad y confianza para responder en condiciones extremas.

Mas informacion en www.toyotaperu.com.pe

TOYOTA

Unavida de confianza

Fotos referenciales. Equipamiento disponible segun versiéon. Mas informacion en www.toyotaperu.com.pe.



@TEST DRIVE - TOYOTA HILUX

La Toyota Hilux se ha consolidado como una de
las pick up mas vendidas y respetadas del mundo.
Su reputacion de durabilidad, versatilidad y
rendimiento ha sido construida a lo largo de ocho
generaciones, convirtiéendose en una herramienta
i g confiable tanto para
1’!&: s el trabajo duro como para el uso personal.
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‘TEST DRIVE - TOYOTA HILUX

En esta oportunidad pusimos a prueba la Hilux SRV que cuenta con el motor 1GD turbo diésel

intercooler de 2.8 litros capaz de generar 201 hp y un torque maximo de casi 500 Nm. Esta potencia

combinada con una transmision automatica secuencial de seis velocidades y su sistema de

traccion 4x4 ofrece un desempefio sobresaliente tanto en terrenos planos como en desafiantes

caminos.

PONGAMOSLO

A PRUEBA

Durante nuestro viaje, la Hilux demostré una
capacidad impresionante para andar en
pendientes y terrenos irregulares sin esfuerza
proporcionando una experiencia de conduccién
potente y canfiable.
La Hilux esta disenada para soportar candiciones
extremas, su suspension delantera independiente
can doble horquilla y la barra estabilizadora junta
can un eje rigido can muelles semielipticas en la
parte trasera aseguran una estabilidad y control
optimo, incluso en los caminos mas dificiles esta

estructura es una de las razones por las que la

Hi!ux es una eleccion popular en sectores comao la
mineria, la agricuhzura y para los entusiastas del

affwa.d

DISENO

EXTERIOR

Como podemaos apreciar el disefio ha evolucionado
significativamente con el paso de los afos, esta
versidn SRV presenta un exterior moderno, mas
agresivo, sus faros destacan por ser LED, aros de
18 pulgadas y una carroceria aerodinamica.
Estos elementos no solo mejoran |a apariencia del
vehiculo, sino gue también contribuyen a su
eficiencia aerodindamica y rendimiento en
general.En cuanto a sus dimensiones, de largo
tiene 5.32 metros, de ancho tiene 1.85 metros y
de alto tiene 1.81 metros. Sin duda, esta Hilux
ofrece una presencia imponente en la carretera.
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‘Nos encontramos a mitad de la cordillera de la viuda con un hermoso paisaje e imponentes lagunas, en esta oportunidad con la Toyota
Hilux nos trajo hasta aqui. Hemos sobrepasado los 4600 msnm sin perder tanta potencia pese a la altura y aprovechando este
hermoso paisaje vamos a comentarles que es lo que trae esta nueva pick up’

En cuanto al rendimiento, durante el viaje, fue muy notable |a combinacidn
del motar con la transmisidn, permitiendo que la conduccian sea fluida, sin
esfuerzo e incluso a gran altitud.

[Muestra experiencia de viaje fue satisfactoria, la comodidad del interior
junto con la tecnologia y las caracteristicas de seguridad hicleron que el viaje
fuera comodo y seguro.

La Toyota Hilux se ha ganado una reputacidn como una de |las pick up mas
confiables y versatiles del mundo, |a capacidad para manejar terrenos
dificiles combinada con el confort y las avanzadas caracter(sticas de
seguridad la convierten en una opcidn ideal tanto para trabajo como para el
uso diario.

NEERIOR

En el interior la Hilux SRV esta disenada para brindar
comodidad, ademas, encontramaos climatizador dual,
cargadar inalambrico, una pantalla de informacidn de
4.2 pulgadas y un sistermna de audio con pantalla tactil
de 9 pulgadas compatible con Android Auto y Apple
CarPlay de manera inalambrica. Ademas, el timdn
farrado en cuero es ajustado en altura y profundidad
y esta equipado con controles de audio.
Esta Hilux no es tan depaortiva como la version GR,
pera nos permite mantener una dindmica segura
sobre todo sl tienes un manejo mas agresivo, mas
rapido. La estabilidad y control que ofrece en
diferentes terrenos hacen que sea una opcidn
confiable y versatil para cualquier tipo de conductor.
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EXPOMINA 2024

EL EVENTO MINERO MAS GRANDE DEL PERU

Expomina Perd 2024, que se realizara en el Centro de Exposiciones Jockey, contara con la parti-
cipacion de los principales lideres mundiales del sector minero, quienes presentaran propues-
tas en favor del desarrollo del sector y la sostenibilidad.

Aqui, los asistentes podran encontrar -en un solo lugar- equipos para movimiento de tierra, equi-

pos para izaje como gruas en todas sus variedades, y camiones para el transporte de materiales,

asi también repuestos, accesorios y componentes que cierran el circulo para una compra rentable
y efectiva.

A través de este evento tendras la oportunidad de descubrir las dltimas innovaciones y tecnolo-
gias en maquinaria pesada y camiones, conocer a los principales fabricantes y proveedores, y ac-
ceder a precios especiales con importantes promociones. La organizacion realizara 11 Foros que
son presididos por referentes del ambito politico, econémico y sectorial, tanto del Perii como a
nivel internacional. Los foros a desarrollarse son: Pert y la Mineria del Futuro; Cartera de Proyec-
tos y Ampliaciones Mineras 2024 - 2025, Clima de Inversidn, Mercado y Precios; Politicas Pablicas
en Mineria 2025 - 2026; Innovacion, Tecnologia & Digitalizacion en Mineria; Desarrollo Social y
Ambiental; Gerenciamiento de Proyectos; Empresarios y Empresa; Petrdleo en el Per(; Legal; y
Educacion e Innovacion.




Maxima seguridad
Latin NCAP

Categoria de proteccion
a niNnos y adultos

Imagenes referencnales ~Evaiuacuones realfzadas por. Latm NCAP a modelos a.Dtonzados por\/V\f en los:anos: Taos (2022) Tlguan.
-1{2022), T=Cross (2019) Polo-(2017), Virtus (2018) y Nivus (2022). Para‘'mds informacion sobre las'pruebas de Latin NCAP visitar:
https://www.latinncap.com/es/. Para/mas infomacion'de cada modelo VW visitar: www.volkswagen.com.pe
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MOODY'S RESPALDA A PERD GOMO
PROVEEDOR LIDER EN MINERIA

La agencia calificadora de riesgo resaltd que la mineria cuenta con mas de
230 mil trabajadores en 51 proyectos activos lo que representa una inver-
sion de 54,600 millones de ddlares.

En su reporte de Infraestructura y financiamiento de proyectos - Ameérica

Latina y el Caribe, Moody's sefald que el sector minero pareciera estar mas

protegido de fluctuaciones politicas y econdmicas en Perq, ya que la inver-
sion depende de precios internacionales y la demanda de commodities.
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INFORME - INVERSION MINERA CONTINUA AL ALZA @

INVERSIONES SUMARON MAS
DE 2 MIL MILLONES DE DOLARES

Al término del primer semestre, las inversiones mineras alcanzaron los US$ 378 mi-

llones, evidenciando una disminucion de 1.5% respecto a lo reportado en idéntico

mes del afio anterior (US$ 383 millones). La inversion ejecutada en dos de los seis

rubros reportd una variacion positiva, como es el caso de exploracion (+51.4%) y
otros (+47.4%).

MINERIA ILEGAL EN PERU: UN PROBLEMA DE TODOS

El incremento de la mineria ilegal de oro es un problema que viene afectando al
pais en los ultimos anos. Solo en 2023 - gracias al estudio de imagenes satelitales
recogidas en el informe 197 del Proyecto Monitoreo de la Amazonia Andina - en 49
sectores se descubrieron practicas de mineria ilegal. El informe mostré cémo areas
naturales protegidas y territorios indigenas fueron afectados por esta practica

ilegal.




ENTRE\IISTA - RENZO MIRANDA, GERENTE DE MARKETING DEL GRUPO ALESE

SEMINUEVOS ALESE
LIDERA EL MERCADO DE

En exclusiva, conversamos con Renzo Miranda, gerente de Marketing del Grupo Alese,
respecto al mercado de seminuevas en el pais

Renzo Miranda senald en primer lugar que el mercado de vehiculos seminuevos ha crecido de manera
constante y es un negocio que busca situarse en la mente del consumidor como la mejor solucién ante
el requerimiento de transporte propio. Afladio ademas que en este mercado la decision de compra no
es repentina, pasa por una planificacion. Los usuarios adquieren sus vehiculos en el momento que ellos
entienden que estan obteniendo el maximo beneficio.

Seminuevos Alese lidera el competitivo mercado de vehiculos seminuevos por varios factores clave que
garantizan una experiencia superior para sus clientes:

e Selecciodn rigurosa y calidad garantizada: Ofrecer una selecciéon rigurosamente inspeccionada de ve-
hiculos seminuevos. Cada vehiculo pasa por una exhaustiva revision técnica y mecanica antes de ser
puesto a la venta, asegurando que solo ofrecen autos en excelente estado y con un historial de man-
tenimiento claro y confiable.

e Transparenciay confianza: Proporcionar informes detallados del historial de cada vehiculo, incluyendo
registros de mantenimiento, kilometraje y cualquier reparacién previa.

e Servicio al cliente personalizado: El enfoque centrado en el cliente permite ofrecer un servicio person-
alizado que se adapta a las necesidades especificas de cada comprador.




ENTREVISTA - RENZO MIRANDA, GERENTE DE MARKETING DEL CRUPO ALESE @

Y respecto a las preocupaciones comunes que tienen los
consumidores al comprar un vehiculo seminuevo, Alese
Seminuevos las aborda implementando medidas claves.

1. Inspeccion técnica rigurosa: Cada vehiculo seminue-
vo pasaporunaexhaustivainspecciontécnicaymecanica
realizada por profesionales certificados. Esto garantiza
que los autos cumplan con los mas altos estandares de
seguridad y desempeiio antes de ser puestos a la venta.

2. Transparencia en el historial del vehiculo: Propor-
cionar un informe detallado del historial del vehicu-
lo, que incluye registros de mantenimiento, repara-
ciones previas y cualquier otra informacion relevante.

3. Programas personalizados: Ofrecer servicios de revision personalizadas que cu-
bren posibles fallas mecanicas y otros problemas que puedan surgir después de la compra.

4. Servicio al cliente personalizado: Contar con un equipo de atencion al cliente altamente capacitado que
esta disponible para responder cualquier pregunta o preocupacion que los clientes puedan tener durante el
proceso de compra.
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LATIN NCAP Y LA SEGURIDAD
QUE LAS MARCAS NO QUIEREN
QUE SEPAS

40
n entrevista exclusiva, Turbo habld con Alejandro i

Furas, gerente general de Latin NCAP, quien ofrecio -:'%'f
detalles sobre la seqguridad en la compra de vehicu- LATI N

los y marcas no aprobadas en 2023.
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Latin NCAP lidera una revolucion de seguridad vehicular en América Latina al elevar estandares mediante
pruebas de choque, brindando autos con sistemas avanzados.

¢COMO LATIN NCAP OBTIENE LOS VEHICULOS?

Es interesante el hecho de que los vehiculos sean ad- Este enfoque de adquirir los vehiculos de forma anaoni-
quiridos de forma andnima en la region y luego envia- may llevar a cabo las pruebas de manera independien-
dos al centro de pruebas en Alemania. Esta practica te en un centro de pruebas en Alemania puede brindar
puede generar sorpresa para las marcas, ya que no una mayor objetividad y confiabilidad en los resultados
tienen control sobre las pruebas realizadas y no pue- obtenidos. Al separar la adquisicion de los vehiculos de
den modificarlas a su conveniencia. Sin embargo, es las pruebas realizadas, se evitan posibles influencias o
importante destacar que las marcas son invitadas a interferencias que podrian afectar la imparcialidad de
presenciar las pruebas y pueden brindar comentarios los resultados.
y sugerencias.

LATIN .l\" NCAP




¢COMO OBTENER LAS 5 ESTRELLAS?

Es sencillo, solo deben pasar todas las pruebas. Es-
tas pruebas tienen como objetivo simular diferentes
escenarios de accidentes y evaluar la proteccion que
brinda el vehiculo a los ocupantes y a los peatones.

ENTREVISTA - LATIN NCAP @

El impacto frontal a 60 km/h y el impacto lateral a 50
km/h son pruebas que evaltan la resistencia de la es-
tructura del vehiculo y la efectividad de los sistemas
de retencién, como los cinturones de seguridad y los
airbags, en caso de caolision.

El choque con un poste es una prueba disefiada para
evaluar la seguridad del piloto contra un objeto de
gran magnitud y la resistencia de la estructura del
vehiculo en este tipo de impacto.

El “whiplash” o proteccion de nuca se refiere a la
evaluacion de la seguridad en caso de colision trase-
ra, donde se simula un impacto que causa un movi-
miento brusco de la cabeza y el cuello. Esta prueba
busca evaluar la efectividad de los sistemas de repo-
sacabezasy los asientos en la prevencion de lesiones
en el cuello.
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PROTECCION PARA PEATONES (PASIVO)
Toyota Corolla (Diciembre 2022)

IMPACTO LATERAL DE POSTE
Taigun  (Julio
2023)

WHIPLASH IMPACTO TRASERO
Chevrolet Tracker (Noviembre
2022)

Volkswagen

La evaluacion de la seguridad del peatdn se realiza a
través de pruebas en las que se lanzan diferentes ma-
niquies contra la estructura del vehiculo para evaluar
la capacidad de absorcion de impacto y la mitigacion
de lesiones en caso de atropello.

Las areas evaluadas en las pruebas de seguridad
abarcan puntuacion, seguridad al adulto, al peatén
y al nino, ademas de asistencia a la seqguridad. Estos
aspectos definen la seguridad vehicular en diversas



ESPECIAL - ELECTROMOVILIDAD

PERSPECTIVA DE LA
ELECTROMOVILIDAD EN PERU:

AVANCES, DESAFIOS Y OPORTUNIDADES

a electromovilidad ha irrumpido en la escena global como una solucion prometedora para reducir la huella de
carbono y fomentar la transicion hacia un transporte mas sostenible. En este contexto, Per(i, aunque en una
fase inicial, también se encuentra en el camino hacia la adopcidn de vehiculos eléctricos e hibridos. Este articulo
examina el estado actual de la electromovilidad en el pais, desde el aumento de la demanda hasta los desafios
infraestructurales y las oportunidades futuras.

|

M Creciente demanda y tendencias

Aunque la electromovilidad en Perd aun esta tomando
impulso, es innegable que ha habido un aumento no-
table en la demanda de vehiculos eléctricos e hibridos.
Esta tendencia es respaldada por un informe de la Aso-
ciacion Automotriz del Perd, que destaca la creciente
preferencia por vehiculos hibridos en el mercado local.
Esta sefal temprana de aceptacion demuestra que la
poblacidn peruana esta comenzando a considerar alter-
nativas mas sostenibles en su eleccion de transporte.

M Tipos de motores eléctricos y beneficios

En el mundo de la electromovilidad, tres tipos de mo-
tores eléctricos dominan la escena: los completamente
eléctricos, los hibridos y los hibridos enchufables. Los
vehiculos completamente eléctricos dependen exclusi-
vamente de la energia eléctrica almacenada en baterias,
eliminando por completo las emisiones de gases de es-
cape. Los hibridos, por otro lado, combinan un motor a
combustion con una bateria recargable, brindando una
transicion suave hacia la electrificacion. Los hibridos en-
chufables, similares a los hibridos convencionales, ofre-
cen la ventaja adicional de poder cargarse a traves de
enchufes eléctricos, lo que amplia su autonomia y redu-
ce el consumo de combustible.

Los beneficios ambientales de estos vehiculos son in-
negables, pero también hay ventajas econdmicas sig-
nificativas. Los costos de mantenimiento se reducen
drasticamente debido a la menor necesidad de cambios
de aceite y filtros, y los motores eléctricos, con menos
partes moviles, requieren revisiones técnicas menos
frecuentes. Ademas, estos vehiculos funcionan silen-
ciosamente, evitando la contaminacion sonora y contri-
buyendo a un entorno mas tranquilo.




B Desafios de infraestructuray

accesibilidad

Sin embargo, la transicion hacia la electromovilidad en
Pert no esta exenta de desafios. Uno de los obstaculos
mas prominentes es la falta de infraestructura de car-
ga. Aunque se han implementado algunas estaciones
de carga en ciudades selectas, la autonomia limitada
de las baterias y la necesidad de mas puntos de recar-
ga aun generan incertidumbre para los usuarios.

Otro factor a considerar es el costo inicial. A pesar de
los incentivos ofrecidos por el gobierno, los precios de
los vehiculos eléctricos e hibridos siguen siendo rela-
tivamente altos en comparaciéon con los modelos de
combustion interna. Esta disparidad de precios podria
limitar la accesibilidad para una parte significativa de
la poblacion.

M Conclusidn

ESPECIAL - ELECTROMOVILIDAD ‘

M Oportunidades y estrategia nacional

A pesar de los desafios, hay razones para ser optimis-
tas. Peru esta implementando una estrategia nacio-
nal de electromovilidad para el periodo 2022-2032,
que incluye incentivos como descuentos en tarifas
e impuestos, asi como financiamientos favorables.
Ademas, la implementacion de puntos de carga ha
avanzado en total, son 31 estaciones de cargadores
rapidos y lentos de acceso publico distribuidas en 15
departamentos del Pert en ciudades clave, como Pis-
co, Cerro de Pasco, Barranca, Casma y Nuevo Chim-
bote, etc. lo que sugiere un progreso constante hacia
una infraestructura de carga mas saélida.

La electromovilidad en Pert se encuentra en sus primeras etapas, pero las sefales de crecimiento son alen-
tadoras. Aunque hay desafios a superar, como la infraestructura de carga limitada y los costos iniciales, el
compromiso del gobierno y la conciencia publica estan allanando el camino para una adopcién mas amplia de
vehiculos eléctricos e hibridos. La transicién hacia una movilidad mas sostenible es una inversién en el futuro,
tanto para la salud del planeta como para la economia de los consumidores peruanos.




TECNOLOGiA - INTELIGENCIA ARTIFICIAL

INTELIGENGIA ARTIFICIAL

APLICACIONES, IMPLICANCIAS Y DESAFI0S

La Inteligencia Artificial (Al) es una tecnolo-
gia, una subdisciplina de la informatica, que
busca imitar el comportamiento humano en
todas sus capacidades cognitivas, mediante
maquinas que puedan razonar, comprender
y actuar como los seres humanaos, lo que les
permite resolver problemas complejos, rea-
lizar tareas de manera automaticay generar
lenguaje humano. La IA promete avances
significativos en la medicina, la robdtica, la
industria y el transporte, sin embargo, su
aplicacion también trae consecuencias vy
plantea desafios éticos y sociales, como su
uso responsable, su impacto en el empleg,
la privacidad de los datos, la transparencia
y el control humano sobre las decisiones
auténomas. El desarrollo futuro de la IA im-
plica por lo tanto el establecimiento de un
marco regulatorio adecuado para garantizar
sus beneficios y mitigar riesgos asociados.

La Inteligencia Artificial (1A) utiliza técnicas
como el aprendizaje automatrizado (machi-
ne learning) y el procesamiento de lenguaje
natural (PLN). En el aprendizaje automati-
zado, las maquinas se entrenan para pro-
cesar datos, identificar patrones, combinar
algoritmos y utilizar modelos matematicos
para aprender de |la experiencia y tomar de-
cisiones sin programacion explicita y asi po-
der realizar tareas de manera inteligente.
El PLN por su lado habilita a las maquinas
para entender textos y palabras habladas y
generar lenguaje humano para facilitar su
interaccion con los usuarios.

Las aplicaciones de la IA son diversas. En el sec-
tor salud, para diagnosticar enfermedades y ayu-
dar en la investigacion meédica; en el area de las
finanzas, para el analisis de riesgos y la deteccion
de fraudes; en la industria, para la optimizacion y
automatizacion de los procesos industriales y co-
merciales; en el sector automotriz, para el desa-
rrollo de vehiculos auténomos; en el entorno de las
redes sociales, para la seleccion de contenidos; en
el procesamiento de lenguaje natural, para crear
chatbots (maquinas que charlan con el usuario),
asistentes virtuales mas inteligentes y servicios
personalizados, entre muchas otras cosas, como
por ejemplo los robots inteligentes no fisicos que
se comunican con robots fisicios y otros equipos,
a traves de la Internet de las cosas (Internet of
Things-laT).




Donde la Al ha avanzado bastante es en la creacion de mo-
delos para permitir que una computadora no solo reconoz-
ca patrones e imagenes, sino que genere lenguaje, texto e
imagenes por si misma, y pueda interactuar con los huma-
nos, gracias a técnicas como el aprendizaje profundo (Deep
Learning), la utilizacién de grandes conjuntos de datos (Big
Data) y la vision por computadora (Computer Vision). Un
ejemplo de esto es el Chat GPT, un modelo de lenguaje que
funciona como un sistema de chat que utiliza algoritmos
para analizar el contexto, comprender, extraer informacion
relevante y generar respuestas coherentes a preguntas y
solicitudes de los usuarios. Estos avances han abierto un
amplio abanico de posibilidades en campos como el proce-
samiento del lenguaje natural, la traduccion automatica, la
redaccion asistida y la personalizacion en linea.

En el futuro, se prevé una mayor integracion de la IA en
sectores como la investigacion cientifica, la lucha contra
el cambio climatico, la medicina la agricultura y el mundo
empresarial y comercial. En el campo automotriz, se espera
que los avances en la IA impulsen la llegada de vehiculos
auténomos mas seguros y eficientes, con avanzados sis-
temas de asistencia al conductor y la presonalizacion de la
experiencia de conduccion. La capacidad de analisis datos
en tiempo real mejorara la seguridad y el rendimiento de los
vehiculos, optimizando el consumo de combustible y redu-
ciendo las emisiones. Ademas, la IA jugara un papel critico
en el desarrollo de la movilidad urbana sostenible y en la
creacion de soluciones de transporte mas inteligentes.

Finalmente, si bien la IA tiene el potencial para generar
beneficios significativos, también presenta ciertos retos y
amenazas que requieren atencion. Entre ellos, el riesgo de
sesgos y discriminacion inherentes a los algoritmos de la 1A,
ya que pueden reflejar los prejuicios presentes en los datos
de entrenamiento. Esto podria llevar a decisiones injustas
y perpetuar las desigualdades sociales. Ademas, la falta de
transparencia en los sistemas de IA hace dificil compren-
der como se toman ciertas decisiones, lo que plantea pre-
ocupaciones eticas y legales en campos como la justicia y
atencion medica. El desplazamiento laboral es otra amena-
za, debido a la automatizaciéon impulsada por la IA, lo que
puede tener un impacto negativo en los trabajadores y la
economia en general. Resulta crucial por lo tanto aboradar
estos desafios para garantizar que la 1A se utilice de mane-
ra responsable y beneficie a la sociedad en su conjunto.
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Ing. Manuel Mayorga La Torre.
Especialista en estrategia y desarro-
llo de proyectos.
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Andrea Paz, gerente de Marketing de Audi Pera Oscar Lopez Arias, Adolfo Aguilar, Paolo Nava, Ricardo Dammert
en lanzamientos de los nuevos Q7 y Q8. y Raul Velit durante el lanzamiento del nuevo Peugeot 2008.
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Mauricio Cabrera e Ider Cifuentes, gerentes de Mitsubishi, Nueva Hilux Stout presentada en sociedad.
durante el lanzamiento de la nueva Outlander Sport.

Carlos Elias, gerente de Geely Pert junto a Jazmin Pinedo, embajadora de
la marca e Ilvan Sanchez en el lanzamiento del nuevo Geely Starray.




SOCIALES @

Aldo Kobayashi, David Caro, Keita Inoue y Joel Castillo; gerentes de Toyota, junto a Carlos Palma embajador de la marca en el
lanzamiento de la nueva Hilux Stout.
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Carlos Elias, gerente de Geely Per(; junto a las embajadoras Pedro  Cenizario, product

manager de Geely Per(
de la marca, Jazmin Pinedo y Sofia Mulanovich.

Williams Regalado supervisor de Lima Sur 2 Autoplan y Stlng Cabrera,
gerente de venta en lanzamiento de nueva Chevrolet Captiva Turbo.
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_KOYA:

UN RINGON DE PERU
EN MUNICH - LA
INSPIRADORA
HISTORIA DE JESUS
ARCE ROSSELL, MAS

CONOCIDO COMO &
PIPQ”
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n el corazén de Munich, la capital de Baviera en
Alemania, se esconde un tesoro gastronémico
que ha conquistado los paladares de locales y tu-
ristas por igual: el restaurante “KOYA". Este rincon
de sabor peruano es conocido en toda la ciudad
por su alta cocina y autenticidad culinaria, y detras de
su exito se encuentra una historia inspiradora que se re-
monta a 37 afnos atras, cuando un joven peruano llama-
do Pipo Arce emigro a tierras alemanas sin conocimien-
tos del idioma ni experiencia en la industria culinaria.

Un Comienzo Desafiante:

Hace casi cuatro décadas, Pipo Arce dejo su tierra natal
de Huamanga en busca de un futuro mejor en Alema-
nia. Sus inicios en el pais europeo fueron ciertamente
desafiantes. La barrera del idioma y la adaptacion a una
nueva cultura no fueron obstaculos suficientes para de-
tenerlo. “Pipo” se embarco en un viaje de aprendizaje y
crecimiento que lo llevé a convertirse en un exitoso em-
presario.




El Nacimiento de “KOYA":

La pasion de Pipo Arce por la comida perua-
na nunca lo abandond. Después de afios de
trabajar en la industria culinaria en Munich,
decidié dar un paso audaz y abrir su propio
restaurante. “KOYA" fue el resultado de su
vision y esfuerzo incansable. El nombre
“KOYA” evoca la esencia misma de la comi-
da peruana: rica en sabor, diversidad y tra-
dicion.

La Fama de “KOYA":

En poco tiempo, “KOYA” se convirtié en un
punto de referencia para aquellos que bus-
can la auténtica cocina peruana en Munich.
Sus platos excepcionales, preparados con
ingredientes frescos y con el toque distin-
tivo de la cocina peruana, comenzaron a
atraer no solo a la comunidad peruana en
la ciudad, sino también a un publico inter-
nacional. Desde ceviche fresco hasta aji de
gallina, “KOYA" ofrecia una experiencia culi-
naria inigualable.

PERUANOS EN EL MUNDO - RESTAURANTE KOYA @

El Encuentro con Celebridades:

La fama de “KOYA” no paso6 desapercibida. Incluso personalidades
del deporte y el espectaculo, como el famoso futbolista peruano
Claudio Pizarro, que reside en Munich, atrajo la atencién de los me-
dios. El exfutbolista retirado Luis Alberto Guadalupe Rivadeneyra,
mejor conocido como “Cuto Guadalupe”, viajé desde Pert a Munich
para entrevistar a Claudio Pizarro, quien en ese momento se des-
empefaba como embajador del Bayern de Munich. Su visita fue un
hito que solidifico la reputacion del restaurante.

El Legado de Pipo Arce:

Hoy en dia, “KOYA” es un referente indiscutible en el panorama
gastronémico de Munich. La historia de “Pipo” es un testimonio de
perseverancia, pasion y dedicacion. Su éxito es un recordatorio de
que los suenos pueden hacerse realidad a través del esfuerzo y la
determinacion.

En un rincén de Munich, Pipo Arce ha construido un puente culinario
entre Perd y Alemania. Su restaurante, “KOYA”, no solo deleita a los
comensales con deliciosos platos peruanos, sino que también es un
homenaje a su historia de superacion y logros. Una historia que ins-
pira a todos aquellos que desean convertir sus suefios en realidad,
sin importar las barreras que se interpongan en su camino.

“KOYA" no es solo un restaurante; es un tributo a la perseverancia
y la pasion de Jesus Arce Rossell. Su historia es un recordatorio de
que la dedicacién y el amor por la cocina pueden trascender fron-
teras y conquistar paladares en cualquier parte del mundo. En Mu-
nich, el sabor de Perd se encuentra en “KOYA”, un lugar donde la co-
mida es mucho mas que una experiencia culinaria; es un testimonio
de una vida dedicada a la gastronomia y al deseo de compartir la
cultura peruana con el mundo.




CIFRAS AAP - VENTAS DE VEHICULOS PESADOS

VEHICULOS PESADOS

UN SEGMENTO QUE VA SIEMPRE AL ALZA

En el segmento de vehiculos pesados al cierre de julio, de acuerdo con las cifras de la Asocia-

cion Automotriz del Perud, se inmatriculé un total de 10 346 vehiculos entre camiones, trac-

tocamiones y buses. Ahaora bien, ¢cudl fue la clase con mas ventas entre estas tres? Vamaos a
conocerlo.

En la clase de camiones, la marca que encabe-
z06 las posiciones fue Isuzu con 1245 modelos
inmatriculados, es decir, un 17.7% de partici-
pacion de mercado. Segundo quedo Volvo con
749 vehiculos vendidos (10.7% de market sha-
re) y tercero finalizé FUSO con 650 modelos in-
matriculados (9.2% de participacion de merca-
do).

FUSO

VOLVO

1245
749
650

Tractocamiones

En la clase de tractocamiones, la marca Volvo
quedd primera al término de julio con un to-
tal de 496 inmatriculaciones, lo que equivale
al 28.7% de market share. Scania es segun-
da con 352 ventas (20.4% de market share)
y tercero va Foton con 181 inmatriculaciones
(10.5% de participacion de mercado). El top 5
lo cierran Freightliner con 142 ventas e Inter-

national con 130 inmatriculaciones - VOLVO 496
SCANIA 352
| FOTON 181

Minibds, Omnibus
En esta clase de vehiculo pesado, |la marca lider fue Mercedes Benz con 375 inmatriculaciones, es decir, un

23.6% de market share; segundo quedd FUSO con 143 ventas (9% de participacion de mercado) y tercero
finalizd Hyundai con 135 inmatriculaciones (8.5% de market share).

SCANIA

20.4%




EVENTOS - FESTIVAL DEL CAMIONERO

VUELVE

EL FESTIVAL

LOS CAMIONEROS

El proximo 01 de diciembre se llevara a cabo el Festival del Camionero, evento que concentra la atencion

de todos los conductores de vehiculos pesados y que se llevara a cabo en el local provincial de Angaraes
en el kilbmetro 15.5 de la Carretera Central en Ate.

¢ QUE NOVEDADES HABRA EN
ESTA EDICION?

En este evento estaran presentes las marcas de camiones,
tractocamiones, buses y aquellas que estan ligadas al sec-
tor minero. Estas compainias brindaran un 20% de descuento
en sus productos y servicios a los gremios y conductores de
transporte de carga pesada y transporte publico durante el
festival, los cuales seran no solo de Perd, también de Bolivia.
Ademas, se llevara a cabo una caravana de camiones y esta-
ran en exhibicion los modelos hibridos de estas companias.
Pero no solo eso, habra también grupos artisticos y muchas

novedades para los transportistas y camioneros. La invita-
cion ya esta hecha. Los esperamaos.




TUS OPERACIONES
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LA GAMA MAS COMPLETA DE PICK UPS, VANS,
TRACTOCAMIONES,VOLQUETES Y MAQUINARIAS.




